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Käse-Hersteller seit 1887

Es war Juli 1887, am Fuße der Alpen, nordwestlich von Venedig, die 
Genossenschaft von den Ausläufern des Grappa, begann den Bau der Molkerei, die 

-

-
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Das Unternehmen

“Latterie Venete 1887 Spa”
tritt als Mitglied der Ca.Form

Ca.Form Srl
Produktion, Lagerung, Verpackung, 

Vertrieb der italienischen Käsesorten DOP, Ricotta, Bio-Joghurt und 
Wurstwaren aus dem Veneto , 
Markennamen FiorDiMaso.
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eit 1959 

-

am Fuße der Hochebene von Asiago be-
ginnt eine Geschichte von Leidenschaft 

Im Jahr 1971, dank der harten Arbeit  

-
mit steigt die Zahl der Käse,  und seine 

1987 gründete er Ca.Form, wo auch 
heute noch in einer Fabrik von 5000 qm 
täglich mehr als 100.000 Käseformen la-
gern. Die Produkte werden in verschie-
denen Verpackungen und Formate täg-
lich in Italien und in der Welt geliefert.

In den folgenden Jahren hat  Ca.Form 
weiterhin in Technologie, Qualität der 
Produkte und Prozesse investiert und bis 
heute  durch eine Reihe von Markenher-
steller ist das Unternehmen Ca.Form 
eine von den ersten primären Wirkli-
chkeit der Milchindustrie und italieni-
scher Feinkost geworden.

und ihre Vision

1887
Stiftung erste 
Molkerei

2002
Erwerbung
Salumificio di Asiago.
Produktion
Speck von Asiago.

1959
Erste Aktivität mit
Adriano Chiomento.

1971
Neues  Lagerhaus
von Adriano Chiomento.

1987
Neues Lagerhaus und
Logistik-Plattform
Verfassung Ca.Form.

2011
Erwerbung
Salumificio Vicentino.
Produktion
salumeria veneta.

2012
Neue Molkerei und
Verfassung von
Latterie Venete Spa.

2013
Teilnahme an der Ars Food.
Bio-Joghurt-Produktion in Italien.
Führendes Unternehmen in Italien

2014
Eröffnung Vertriebsplattform
in Japan.
Verfassung von
Ca.Form Japan Ltd.

2015
Eröffnung Vertriebsplattform
in den USA
Verfassung von
Ca.Form USA Corp.
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Das Unternehmen

an die Umwelt und die Gesellschaft.

“Für uns gilt…Gutes fertigen, Gutes tun”

Ca.Form

ARS Food Srl
Produktion und Verpackung von Bio-Joghurt.

Latterie Venete Spa
Produktion, Lagerung und Verpackung der Käse und Ricotta.

Produktion von Bio-Käse.

Produktion, Lagerung und Verpackung Speck von Asiago.

Produktion, Lagerung und Verpackung von biologischen Wurstwaren.

Ca.Form Srl
Headquarters. Käse Lagerung.

Verpackung der Käse- und Wurstwaren.

Logistik-Plattform.

Das Unternehmen  Ca.Form

Ca.Form in der Welt:

Ca.Form Japan Ltd
Import und Vertrieb
in Japan.

Ca.Form USA Corp.
Import und Vertrieb
in den USA.
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Ca. Form Srl

Lagerung

Verpackungsort

Logistik

Die Anlagen

Produktion , Lagerung und Verpackung Speck von Asiago.

Produktion, Lagerung und Verpackung von Wurstwaren.

Produktion  biologische Wurstwaren.

ARS Food Srl

Produktion und Verpackung von Bio-Joghurt.

Latterie Venete Spa

Produktion , Lagerung und Verpackung der Käse und Ricotta.

Produktion von Bio-Käse.
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Das Unternehmen

Moderne und funktionale Vertriebsplattform garantiert
-

100.000 Käseformen gelagert

-
-

-
gien  und neuen Verpackungen in modernen Abteilungen gelagert, jede Art von 

Ca.Form5.000 qm

100.000
Käse auf Lager

tägliche
Lieferungen

150
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-
-

-

Latterie Venete Spa

8.000

n. Kühe die
gemolken 

werden

Produktion
Käse DOP

6

Ricotta im Monat

180.000 kg

10.300 qm

-

-

-

Ars Food

Produktion
Bio-Joghurt

3.000 qm

Verarbeitete 
Milch Pro Tag

10.000 liter

Gläser pro Jahr

20.000.000

 Verarbeitete 
Milch pro Tag

50.000.000 liter

10

Das Unternehmen

-

-

Produktion
Speck von Asiago

3.000 qm

Produktion 
Wurstwaren und 

Sopressa
Vicentina DOP

1.000 qm

tägliche
Produktion

1.500 Stk.

wöchentliche 
Produktion

2.000 Stk.

Lagerung

50.000 Stk.

Lagerung

30.000 Stk.

1.000 m
Höhe
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Adriano Chiomento
Käse und Wurstwaren feinster 

FiordiMaso
Käse- und Wurstwaren

Bio-Produkte

Speck di Asiago
Speck

di Varese Ligure
Bio-Joghurt

Le Chicche del Casaro
Käse
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Das Unternehmen

Österreich, Australien, Bahrein, 

Dänemark, Finnland, Frankrei-
ch, Deutschland, Japan, England, 
Griechenland, Hong Kong, Irland, 

-
-

Export

Export in 36 Länder

300
verschiedene Käse

Stock

30.000
Montasio DOP

70.000
Asiago DOP

(Frisch und gelagert)

35.000
Grana Padano DOP

Parmigiano Reggiano DOP

1.500 Artikel
im Sortiment

50.000
verschiedene Käse

300
Montasio DOP

10.000 Liter
verarbeitete

Milch für Bio-Joghurt

64.000
Bio-Joghurt Gläser

1.000
Asiago DOP

(frisch und gelagert)

170.000 Liter
verarbeitete Milch

für Käse

6.500 Kg
ricotta

Das Unternehmen

82
Mitarbeiter

3.000 qm
Photovoltaik-Module

24.000 qm
gedeckt

5 BETRIEBE

400kwp
nominal capacity

Umsatz
70.000.000 €

700 wöchentliche 
Lieferungen7 Unternehmen
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Unternehmen  n.1 in Asiago DOP und Montasio DOP

Ca. Form
-
-

-
-
-
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Das Unternehmen

-

-

-

-
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Führer in der Produktion von Bio-Joghurt und Ricotta

-
-

-

-

-

Der Geschmack  von  Bio-Joghurt und Ricotta haben viele Marken der Industrie 
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Das Unternehmen

Die Produktion von Asiago Speck und Sopressa Vicentina DOP

-

-

-

-
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a.Form ist eine der primären Realität des italienischen Milchsektor und ist  in 

Die komplette Kette

Landwirtschaftliche 
Mitglieder

Molkereien und Wur-
stwarenhandel

Verpackung

QUALITÄT
TRADITION
KONTROLLE

360°
Forschung

und Entwicklung

Internes Labor:
Kontrolle Rohstoff

Internes Labor:
Kontrolle Endprodukt 

Externe Labors:
Analyse Rohstoff

Externe Labors:
Analyse Endprodukt

Produktion Käse,
Ricotta, Joghurt
und Wurstwaren

Lagerung Käse
und Wurstwaren
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Das Unternehmen

UN
I E

N
 IS

O
 9

00
1:

20
08

 - 
CE

RT. n
. 0000

FiorDiMaso-Produktsicherheit

-
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Private label

-

-
-
-
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Das Unternehmen

nicht nur im Bereich der Frischkäse,  gereifter Käse und Ricotta, sondern auch im 

-

-

-
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-

-
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Das Unternehmen

Auch der Service wird im Detail kontrolliert: 
die Produkte werden nach Kundenwunsch 

portioniert und frisch geliefert.

Der Keller

-
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F

-

Lebensmittel, Ernährung und körperlichen Aktivität, sind die Forschungsstrategie 
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Das UnternehmenDas Unternehmen

F

-
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www.fiordimaso.it

Vertrieb mit der Verbreitung seiner Marke 
-

-

-

Social

-
maso.it

-

Die Kommunikation
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Das Unternehmen

Shop On-Line
Ein Trend im Wachstum

Die Atmosphäre des Ladens in 
-

-

Frischegarantie
Lieferung  in

24/48 Stunden Unterstützung

shop.fiordimaso.it

enthält den  damit der 
Verbraucher unmittelbaren Zu-

-

der
Zu-

-
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